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» DI MODA IN MODA

'INTERVISTA BARBARA CIMMINO

«L'intimo deve modellare senza stringere»

La manager anima, insleme eon il fratello Glanluig, di Yamamay: «Con la linea Sculpt offfiamo capi che fanno perdere
ima tagtia marantendo allo stesso tempo la comodita, Tutto gracde alla progettasdone 30 e al materiale ieenico Sensitives

diPAOLA BULBARELLI

B Tutto é partito
daun paio di leg-
gings. Ormaidie-
ciannifa. Perpoi
diventare, nel

& corso degli anni,
una vera e propria linea con
reggiseni, slip, body, ciclisti,
sottovesti, tute modellanti e
unanuovaversione delleggin-
gs, la Sculpt bold. Gia, perché
I'intera collezione si chiama
Sculpt, un nome che non la-
scia dubbi: scolpire. E se piace
di pit1, anche modellare, tutti
termini che affaseinano per-
ché sai che il corpo prendera
forme nuove fino a togliere
una taglia. Insomma, una bot-
ta di felicita. Lo conferma Bar-
bara Cimmino, head of corpo-
rate social responsability and

Questa collezione
non va mai in saldo
e dura nel tempo
per garanlire
sostembilita

innovation e anima, con il fra-
tello Gianluigi, del gruppo Ya-
mamay. Alla base, il tessuto
tecnico Sensitive, brevetto di
Eurojersey, un'eccellenza ita-
liana nel settore. «Sculpt, nata
nel 2013 con 'ambizioso obiet-
tivodi coniugare estetica, fun-
zionalita e sostenibilita, ha
stabilito nuovi standard nel
mondo della moda intima e
dello shapewear=, racconta
Barbara che, proprio per fe-
steggiare i dieci anni del pro-
dotto, ha voluto puntare su
una visita speciale nell’azien-
da di Gallarate (Varese). «Ci
piacel'ideadi far vedere come

affrontare tutte le tematiche
di questa transizione verde e
soprattutto fare prodotti belli
con impatti sia ambientali sia
sociali ridottis.

E un vostro punto fermo da
tempo.

«51, pensiamo a realizzare
prodotti di qualita destinati a
durarenel tempoper gliaspet-
tidiresistenza all'usoe per un
design all'avanguardia e che
quindinon hannonecessitadi
essere rinnovati in eontinua-
zione. Piuditante parole & im-
portante vedere dall'interno
cosa facciamo, quali sono i cri-
teriper la selezione deitessuti
di cui misuriamo le emissioni
sugli impatti CO2 e sull'utiliz-
zodellerisorse idriche, oltrea
monitorare il percorso del
prodotto, garantendo traspa-
renza e tracciabilitas.

Non solo.

SEMPLICITA A sinistra,
Barbara Cimmine.
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«Per noi la tran-
sizione verde &
qualcosa di molto

concreto: per 1'an-
no fiscale 2025 do-
vremmo produrre
il nostro primo bi-
lancio di sostenibi-
lita con la nuovadi-
rettiva europea, un
bilancio simile a
quello di esercizio
ma basato ma sulla
tematica della so-
stenibilita con indi-
cazioni che devono
essere molto pun-
tuali. Scegliere un
materiale significa
non solo tenere
contodella bellezza
per il prodotto che
si vuole progettare
masoprattuttocon-

La differenza la fa il mate-
riale?

«Senza dubbic. Uno dei pi-
lastri di questa straordinaria
linea éil tessuto tecnico elasti-
cizzato Sensitive sculpt della
gamma di tessuti Sensitive fa-
brics. Questo tessuto ad alto
contenuto teenico non solo of-

fre prestazioni innovative e
performanti, ma rappresenta
anche un esempio virtuoso di
sostenibilitd ed ecodesign.
Grazie alla sua capacita di es-
seretagliatoavivo, permetiela
confezione di capi senza cuci-
ture riducendo gli sprechi di
produziones.
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Come vengono disegnati i
prodotti?

«La parte di modelleria sta
evolvendoverso il 3D, di gran-
deaiutoalleaziendeperridur-
re il numero dei prototipi ed
effettuare dei commenti sul
prodottochesianoutilia chifa
il tessuto e la confezione, una
collaborazione permigliorare
sempre pii. Il nostro leggings
viene provato prima sui mani-
chini antropometrici, poi sul-
le persone e suceessivamente
sull’avatar. Qui nascono i pro-

totipidella collezione intimo e
mare. Il nostro obiettivo &
quello di rendere felice chi la
indossa .

Modellare senza costringe-
re: il segreto?

«F una guestione di tagli
sartoriali edeltessutodoppia-
toche siadatta al corpo in mo-
do del tutto naturale. E la pri-
ma linea non solo in Italia ma

anche in Europachemodella il
corpo senza stringere. Quan-
do e nato il leggings nel 2013
abbiamao fatto prove mettendo
60 donne nel body scanner e
vedendoconesenzaleggingsil
punto vita e i fianchi che si ri-
modellavano con una riduzio-
ne fino a circa 2 centimetri
reali. Ci sono vere misurazio-

In che modo raccontate
gueste straordinarie caratte-
ristiche?

«Yamamay ha collaborato
con Sustainable brand plat-
form (Sbp). Questa tech start
up italiana, leader nella misu-
razionediimpatto ambientale
del settore moda, ha sviluppa-
to con noiuna Product iD card
completamente digitalizzata
che offre informazioni in tem-
po reale tramite un Qr code
presente sui cartellini e sui
materiali nei negozi. La iD
card fornisce anche dettagli
sulle componenti dei prodot-
tiw.

Il fatturato 2022

é stato di 137 mulioni
di euro. Sitamo
presenti in 36 Paesi
nel mondo

Cosa offrelacollezione?

«In tutto sono 59 prodotti
che noi definiamo proposte,
cioé articolo e colore. Le va-
rianti sono sempre nero e
bronzé. Ne abbiamo prodotti,
da quando é nato il leggings,
un milione e mezzo di pezzi.
Un prodottomai andato in sal-
do, quindi vuol dire che dura,
le ginocchianon si deformano
e modella anche a distanza di
tempo. E durevole propriodal
punto di vista del ciclo di vita.
Parliamoditretipidileggings:
regolare, quellopit leggero eil
bold conrifiniture cheripren-
donoimotividei bustinis.

Inumeridi Yamamay?

«MNella sede di Gallarate la-
vorano 150 persone, mentre
considerando anche i negozi
siamo pit di 800 e siamo pre-
santi in 26 Paesi nel mondn. T1
fatturato a fine 2022 é stato di
137 milionidi euros.

Siete una forza del nostro
Paese.

«Abbiamo un competitor
strepitoso e noi al confronto
siamo minuscoli ma nel no-
stropiccoloquestotalentoper
I'innovazione ci viene ricono-
sciuto. Siedo nel consiglio di
Sistema moda Italia e rappre-
sento il Paese nel board di Eu-
ratex, la confederazione euro-
pea delle associazioni tessili.
qilesto é il riconoscimento
che ci viene dato anche dagli
altri industriali tessilis.
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) ) I Sﬂpré. alcuni
Gaﬁll della linea Sculpt realizata
nel materiale tecnologico
Sensitive brovatto
di Eurojersey [Walter Capelli]
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Laura Asnaghi
[t_‘ la punta di diamante
] di Yamamay. La linea

Sculpt celebra dieci

anni con straordina-
ri successi sul fronte dell’e-
co-design e della sostenibilita
applicato alla lingerie. 1 suoi
leggings che modellano il cor-
posenza costrizioni grazie asa-
pienti tagli sartoriali, insieme
areggiseni e body, hanno supe-
rato un milione e mezzo di pez-
zi venduti (per la precisione
1.500.643), in 36 Paesi al mon-
do, attraverso 619 negozi (484
in Italia e 135 all'estero). Una re-
te capillare di vendita che nel
2022 ha fatturatold? milioni di
euro, al cui vertice c'é il ceo
Gianluigi Cimmino.

La linea Sculpt rappresenta
un vero e propric fenomeno
sul fronte della lingerie bella,
funzionale e sostenibile, che
ha debuttato dieci anni fa,
quando la politica ecologista
applicata alla moda rappresen-
tava ancora un discorso d’a-
vanguardia. E dietro guesta
storia ¢ Barbara Cimmino,
che nell'azienda di famiglia ri-
copre l'incarico di “Head Cor-
porate Social Responsability”™.
Super preparata sul fronte del-
la sostenibilita («Quella con-
creta, vera e misurabile scien-
tificamentes), ha voluto come
pilastro di questa operazione
un tessuto tecnico elasticizza-

PR

bilita, applicato a lingerie bel-
la, innovativa, capace di dura-
rea lungo.

E per celebrare questo anni-
versario, che segna un impor-
tante traguardo nella storia di
Yamamay, nel guartier genera-
le di Gallarate sono state aper-
te le porte per mostrare in pre-
2a diretta come nasce questo
prodotto di successo che oggi
gode anche di una “product il
card”, una carta di identita per
rendere sempre pill consape-
vole il consumatore finale, rea-
lizzata con la SBP, la Sustaina-
ble Brand Platform. Barbara
Cimmino ha offerto un viaggio
alla scoperta dei manichini rea-
lizzati con algoritmi genetici
che consentono di memorizza-
re le forme pit svariate del cor-
podelle donne e quindi creare
maodelli che vengono successi-
vamente provati su Awvatar. E
poi ancora su donne vere, attra-
verso “focus group”, per arriva-
re a capi perfetti.

Nello specifico della linea
Sculpt, i reggiseni sono frutto
di un assemblaggio di 30 pez-
Zi, una vera e propria opera di
ingegneria tessile, tutta elabo-
rata al femminile, con un solo
materiale. Quel Sensitive, dal
tatto super morbido, che sa ga-
rantire una performance eccel-
lente & che in pit rispetta 1"am-
biente e chi lo produce.

«[Da quattro anni presentia-
mo il bilancio di sostenibilita
che la legge rendera obbligato-
rio a partire dal 2025 - spiega
Barbara Cimmino - e per quel-
la data abbiamo come obietti-
v quello di rendere sostenibi-
le il 65 per cento della nostra
produzione complessiva. che
ha superato i 15 milioni di pez-
i venduti grazie anche a tutte
le altre nostre linee che inclu-
dono Principessa Super Bra,

C{WM
periles <l il

Sculpt, laboratorio sostenibilita

la svolta verde di Yamamay
I dieci anni della linea che ha segnato I'avvio
dell innovazione nel rispetto dell ambiente
“Ma tutta la filiera deve perseguire | obiettivo™

Adaptive e Edit. La sostenibili-
ta non =i improvvisa dall'oggi
al domani. E noi siamo impe-
gnati su questo fronte da anni,
con il coinvolgimento anche
dei nostri fornitori. Questo per-
ché tutta la filiera deve perse-
guire lo stesso obiettivos.

Il quartier generale di Yama-
may (il nome japan di bozzolo
di farfalla) =i trova a Gallarate,
nel cuore del distretto tessile
e del ricamo, il secondo pin im-
portante al mondo dopo Man-
chester. E qui, in una struttu-
ra di vetro e cemento, ristrut-
turata rispettando le norme
dell’eco-sostenibilita, da venti
anni vengono disegnate e te-
state tutte le collezioni di lin-
gerie di Yamamay, fino ad arri-
vare ai prototipi.

E come ricorda Barbara Cim-
mino «la produzione avviene
in Italia e all'estero, perché noi
abbiamo scelto di non avere
aziende nostre ma tutta la pro-
duzione & guidata e controlla-
ta da noi=.

™

g
’ e (1L PERSONAGGIO )
3 v 4

BARBARA CIMMINO

Head corporate social responsability
Yamamay: “La sostenibilitanon
siimprovvisa dall'ogg a domani”
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T Itessuto tecnico
elasticizzato
sosteniblle
“Sensitive Sculpt”
ébrovotiio

da Eurojersay
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The Best of Fabrics' picks - Eurojersey (lineaintima.net)

05 DICEMBRE 2023
The Best of Fabrics' picks - Furojersey

| KEY ITEM E | TEMI DI PUNTA DELLE COLLEZIONI SS25 PRESENTATE DAI PRINCIPALI PRODUTTORI TESSILI
EUROPEI A MAREDIMODA: MICHELA DELLE DONNE, HEAD OF MARKETING DI EUROJERSEY. I INVITA A
SCOPRIRE LE NUOVE PROPOSTE BAGNO DEI TESSUTI SENSITIVE FABRICS

e EUROJERSEY Y ad

Guarda piu... Condividi

THE BEST OF

abrigs

MICHELA DELLE DONNE
HEAD OF MARKETING

>

Eurojersey

Guarda su 3 YouTube
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ComOn, talenti della moda nelle aziende
A Como il valore aggiunto ¢ il saper fare

Il progetto. Si & chiusa la quattordicesima edizione, otto designer dalle universita di stile
Condivisione e scambio: un format che arricchisce gli studenti e le realta produttive

COMO
EMANUELA LONGONI

E terminata nei giorni
scorsil'edizione numero 14.di Co-
mOn Creativity sharing, progetto
realizzatodal Gruppo filiera tessi-
ledi Confindustria Como, incol-
laborazione con alcune aziende
del territorio.

Ottoidesigner provenientida
ateneidistile europei, selezionati
einseritinegli gliuffici stile coma-
schiperapprendere metodidila-
VOrazZione, Creare vere e proprie
capsule collection e wvivere
un'esperienzaaltamente formati-
Va.
«Nel 2008 per promuovere la
filieratessile abbiamopensatodi
accreditare il distretto comasco
negliambientiinternazionalido-
venasconoifuturistilisti-harac-
contato Guido Tettamanti, segre-
tariodel Gruppo Filiera Tessile -
abbiamo girato I'Europa per in-
contrarei circuiti internazionali
che formanoigiovani creativinel-
laconcezione del tessutoeliab-
biamo portati a Comon.

| protagonisti

Questiinomidei designeredelle
universitadi provenienzapersot-
tolineare ladimensione interna-
zionale delprogetto: Emilie Mad-
sen, Danimarca, frequentalaBRo-
val Danish Academy of Fine Arts
diCopenhagen e ha effettuatolo
stage presso Teseo, Kitti Horvat,
Ungheria, studiain Germaniaalla

Staatiche Akademie der Bilden-
den Kinste di Stoccarda, stage
presso Eurojersey. Alice Ethei-
mer, Francia, ha frequentato la
Cambre di Bruxelles e ha effettua-
tolostage presso TessituraSerica
di AM. Taborelli. Alessia Romeo,
NabaaMilano e stage presso Osti-
nelli Seta. Sakshi Sharma, India,
dalla Nabaallostage presso Taro-
ni. Theo Francois, Francia, sta
conseguendoun Double Degree
fraParigi e Milano ehaeffettuato
lostage presso Penn [talia. Elena
Paiano;anche perleiil passaggio
dalla Naba allo stage presso la
Tessitura Stamperia Luigi Verga.
ComONnegli annisié rivelata
unaformulavincente. A confer-
marlo Federico Colombo, presi-
dentedel Gruppo Filiera Tessilee
animadiComON insieme aicol-
leghi Andrea Taborelli e Laura
Sofia Clerici.
«Estataun'esperienzastraor-
dinaria-hasottolineatocon forza
Emilie Madsen -al diladelle no-
stre aspettative. Non avevoidea
che Como fosse cosiimportante
perilmondodellamoda. All'este-
rosisente parlare moltodell Tta-
lia e di Milano, maho potutoveri-
ficareilruolostrategico di questo
territorio per quantoriguardain
particolarelaproduzione. Danoi
inDanimarcae in generale nei Pa-
esi del nord non ci sono grandi
impreseindustriali che sioccupa-
no di produzione. Noi designer
abbiamo a disposizione solo le

nnnnnnn

macchine e i laboratori delle
scuole per sperimentarelanostra
creativita. Alla Teseo ho potuto
entrare in contattoconun Busi-
ness Model complesso e seguire
l'intera filiera tessiles.

«In pochichilometri,aComo,
& possibile trovare tuttalacatena
del tessile, partendodalla torsio-
nedel filo alla finitura del tessuto,
passandoatiraversolatintoria, la
tessituraelastampa. Questosor-
prende moltochivienedal Nord
Europa» ha ripreso il concetto
Andrea Taborelli.

| feedback
Molto positivoanche il feedback
di TheoFrancois che, interessato
come designerallamaglieria, alla
Penndi Bregnanoha potutosof-
fermarsi sulle fibre tecniche, in
particolare nello sportswear e
nella lingerie e il design tecnico
per Calzedonia o, un design piil
creativoper brand come Versace.
Oltre allostage i giovani hanno
visitatole fiere disettore, lerealta
del distretto comasco, il Museo
della seta, Fondazione Ratti e il
Centro Tessile SericoSostenibile,
dove le aziende misuranol'impat-
todellaloro produzione sottopo-
nendoitessuti adiversi tipi di test.
WValore aggiuntolacondivisio-
neeloscambiocontinuodiespe-
rienze fragliottodesigner. anche
in vista di una futura collabora-
Zione europea.
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Sense Immaterial Reality announces Art
Zuijderwijk as new CEO, sparking collaboration in
fashion and luxury

5-iR was founded around 5 vears ago with the mission of emotionally connecting brands and
their customers, crafting luxury "digital first” experiences from creation to sales. 5-iR offers an
innovative and pioneering approach to digitalization, designed for the fashion and high-added
value industries. Over the vears, the company has developed exclusive projects for [various]
luxury and lifestyle brands, such as Christian Louboutin, Foot Locker, Eurojersey, Marzotto
Group, ADI Design Museum and Triennale Milano applving an innovative and highly qualitative
digital design model that surged with the digital aceeleration demanded by brands during the
pandemic.

5-iR has developed innovative features, experiences and products, blending the captivating digital encounters
with the physical. Transforming the F&L industry, with lower costs, shorter times, and greater sustainability.
Immaterial, vet beyond the real.

5-1R has taken features such as Digital Twins and AR to the next level and developed innovative immaterial
Experiences, Products and Platforms: interactive Shopping Windows, customizable PreVue of collections, high-

impact Branded Spaces and digital Trunk Shows are now available. i-Fabric (pass: expo24), an original 5-iR tool,
perfectly replicates the qualities and properties of the finest materials, respecting their unique characteristics —
weaving, pattern, texture, color, finishing, nuances, etc — even simulating flutter and handling.

All 54R products are to be seen and tried in one evocative space —
Expo '24. S5-iR invites yvou to become part of a commumity in this
engaging platform, to share the passion for eustomer obsession,
creative purpose, and meaningful relationships.

These features translate the early stages of the creative and production
processes into a digital realm, always keeping a deep commitment to

quality and excellence, therefore significantly reducing environmental
impact by effectively turning around the traditional approach of design-
produce-sell to design-(digitally)sell-produce.
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posteitaliane

grassi_1925 « Sequi
Grassi 1925

grassi_1925 3 g

La #Grassi1925 ha progettato e
realizzate i nuovi capi di abbigliamento
di @posteitaliane che sone in
distribuzione in molte citta italiane
proprio in questi giorni: #Finnovazicne,
#sostenibilita e #comfort sono state le
parole chiave alla base di questo
progetto!

#Posteltaliane #Workwear
#TechnicalClething
#abbigliamentodalavoro #sensitive
#softshell #traspirante #breathable
#sustainability

(s ¢y d_campolo9 2 g
W e

Rispondi
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@ riace a sensitivefabrics e altri

3 giorni fa

Aggiungi un commento... @
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detoilescasiope * Segui

£ detoilescasiope 2 g
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WAKING UP WRINKLE FREE @

Nooit meer strijken is ons motto
@detoilescasiope

Wassen, dragen, wassen, drogen en weer
dragen dus!

#theorginaltravelwear #strijkvrij #kreukvrij
*happyweekend #italianfabrics
#duurzamemode #travelstof

Houd jij van strijken?
Vedi traduzione

Qv W

Piace a bosetti_studio e altri
2 giorni fa

Aggiungi un commento... @
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https://video.milanofinanza.it/video/sda-bocconi-il-monitor-for-circular-fashion-7Ap17mB3Z8pG
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SUSTAINABLE FUTURE

SDA Bocconi, il monitor for circular fashion

L'intervista alla direttrice FRANCESCA ROMANA RINALDI e la presentazione dei
progetti pilota di Save The Duck e Vivienne Westwood con la partecipazione di
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5 DOMANDE A... Sarbara Cinmin

1 . . - ~ "
(S)colpire nel segno
Esiste l'intimo giusto per ogni corpo, per ogni silhouette, quello da
indossare sotto un abito da sera come coi jeans. La rivoluzione
della lingerie shaping non & stata solo nel trasformare le curve in
plus, ma anche nel rappresentare, a tutti gli effetti, un underwear
sexy, glamour, da avere sempre nel cassetto. Lo sa bene Barbara
Cimmino {sotto), CSR Director di Yamamay, che festeggiai 1o anni
della fortunata Linea Sculpt.
Qual & il segreto del decennale successo della collezione?
«La Linea Sculpt combina stile e funzionaliti, sostenibilita e durata
dei capi. In questi anni & diventata protagonista ridefinendo gli
standard nel mondo dello shapewears.
Come sono i nuovi modelli?
«La gamma si & ampliata e oggi comprende reggiseni, slip, body,

ciclisti, sottovesti, tute e leggings. In occasione dellanniversario
abbiamo lanciato 1 leggings Sculpt Bold, in un tessuto pil lucido e
pesante (sopra, aleuni esempi di capi shaping Yamamay)s.

Che materiali utilizzate?
«La linea si avvale del tessuto tecnico

elasticizzato che modella senza costringere, il
Sensitive® Sculpt, un brevetto italiano

di Eurojerseys»,
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Cos’e la Product ID Card?

«Un progetto a cui teniamo molto. Grazie

alla collaborazione tra Yamamay e la startup
Sustainable Brand Platform (SBP), abbiamo
inserito in ogni capo un QR Code che misura
l'impatto ambientale e garantisce trasparenza e
tracciabilitios,

E cambiato I'approccio nell‘acquisto di lingerie?
«Certo, oggi le donne sono molto pil esigenti.
Desiderano capi in grado di combinare glamour
e benessere, la qualita e il giusto prezzos., M.M.
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Sense Immaterial Reality announces Art
Zuijderwijk as new CEO, sparking collaboration in
fashion and luxury

5-iR was founded around 5 vears ago with the mission of emotionally connecting brands and
their customers, crafting luxury "digital first” experiences from creation to sales. 5-iR offers an
innovative and pioneering approach to digitalization, designed for the fashion and high-added
value industries. Over the vears, the company has developed exclusive projects for [various]
luxury and lifestyle brands, such as Christian Louboutin, Foot Locker, Eurojersey, Marzotto
Group, ADI Design Museum and Triennale Milano applving an innovative and highly qualitative
digital design model that surged with the digital aceeleration demanded by brands during the
pandemic.

5-iR has developed innovative features, experiences and products, blending the captivating digital encounters
with the physical. Transforming the F&L industry, with lower costs, shorter times, and greater sustainability.
Immaterial, vet beyond the real.

5-1R has taken features such as Digital Twins and AR to the next level and developed innovative immaterial
Experiences, Products and Platforms: interactive Shopping Windows, customizable PreVue of collections, high-

impact Branded Spaces and digital Trunk Shows are now available. i-Fabric (pass: expo24), an original 5-iR tool,
perfectly replicates the qualities and properties of the finest materials, respecting their unique characteristics —
weaving, pattern, texture, color, finishing, nuances, etc — even simulating flutter and handling.

All 54R products are to be seen and tried in one evocative space —
Expo '24. S5-iR invites yvou to become part of a commumity in this
engaging platform, to share the passion for eustomer obsession,
creative purpose, and meaningful relationships.

These features translate the early stages of the creative and production
processes into a digital realm, always keeping a deep commitment to

quality and excellence, therefore significantly reducing environmental
impact by effectively turning around the traditional approach of design-
produce-sell to design-(digitally)sell-produce.
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Die Hopfner-Brothers und
ihr Gespur fur den Anzug

Die Maica-Chefs Maximilian und Louis H6pfner mischen mit ihrem Label I0OS den
Markt der Menswear auf. Wie kam es dazu, dass das Label sich so rapide entwickeit?
Welche weiteren Plane verfolgen die Brader? Ein Besuch in Garbsen bei Hannover.

Is pfeiferauchende Traditionalisten mit
A Taschenuhr, Tweedanzug und Clubkra-
watte wallten sie nicht encen, Die Bri-
der Maximilian und Louis Hopfner hatten an-
deres im Sinn als dem Siechtum der haus-
eipenen Krawattenkollektion noch linger zu-
fusehen. Man muss dann auch einsehen,
dass das alles keine Zukunft mehr hat”, sagt
Maximilian, der mit seinem BEruder an der
Spitze von Maica steht.
DasUnternehmen aus Garbsen fufst seit jeher
auf zwel Sdulen, dem Modehande] zum einen
und der Fashion-Produktion zum anderen
Bisher beinhaltete letztere den Vertrieb won
Krawatten und Accessoires. Das ist nun Ge-
schichte, denn die Hipfners haben ein neues
Kapital aufgeschlagen. Statt Bindern gibt es
nun Anziige und Hemden unter dem Mens-
wear-Label 108, 2019 fing das alles an, Und die
Dynamik der Geschiiftsidee ist mehr als
beachtlich.

Die Bruder sind seit vier Jahren nicht nur [05-
Macher, sondern auch Geschaftsfihrer des
1952 gegrundeten Familienbetriebs. Mit ih-
nen steht nun die dritte Generation an der
Spitze, ,Das Ding mit 105 fing langsam an und
hat dann plétzlich einen richtigen Schub be-
kommen”, sagt Maximilian, der sich zuver-
derst um das Label kiirnmert, wihrend Louis
schaut, dass im Modehandel alles rund lduft.
Der Narne 105 steht fir Innovation of Suiting.
LKlingt einfach gut”, so die lapidare Erklarung
derbeiden. Rund 5 % habe die Krawatten- und
Accessoires-Kollektion zuletzt noch zum Um-
satz beigetragen. Tendenz weiter fallend. .Da
war klar, dass wir was machen miissen und
wir haben ja das tagtigliche Feedback unse-
rer Kunden hier im Haus und wissen, in wel-
chen Bereichen es Potenzial gibt, um was Ei-
genes zu machen”, erklirt Maximilian die
Grindungsidee.

Wie sein Bruder hat er an der LDT in Nagold
studiert. Wahrend Louis sich danach weiter
im Handel bei Konen in Miinchen verdingt
hat, ging es fiir Maximilian in die Industrie.
Schinell karn er in verantwortliche Positionen
und wurde bei Mac Produktmanager fiir die
Wormenswear. Ich habe auch deshalb ein gu-
tes Netzwerk und kenne Produzenten, Stoff-
lieferanten, Schnittmacher, einfach alles, was
man braucht, um was Eigenes zu starten.”
Und damals kamen die tollen, bequemen Jer-
sey- und Stretch-Hemden bei den Kunden des
Modehauses richtig gut an.

Olymp, Pure, Desoto — die Industrie legte vor
und erarbeitete sich damals mit den neuen
Hernden schnell Marktanteile. ,Als ich dann
bei Eurojersey auf der Stoffmesse in Munchen
diese tolle Qualitat in den Handen hatte,
wusste ich, dass da was moglich ist”, erinnert
sich Maximilian, der sich sofort nach Berlin
aufmachte und mit Schnittmachern an ei-
nem Hemd feilte. ,Da hat nichts gepillt, die
waren super bequem.” Die Polyamid-Elast-
han-Qualitat war die Basis fiir die I0S-Hem-
den, dem Produkt, mit dem alles anfing. Die
VK-Range startete 2019 mit 79 Euro. ,Wir
wollten auf Augenhoche sein mit den Wett-
bewerbern." Heute liegt die Preisspanne zwi-
schen 99und 129 Euro., Wir haben 5000 Hem-
den gemacht. 1000 pro Farbe."

Erstes Ziel waren Handelskunden und der
Aufbau profitabler Wholesale-Partnerschaf-

,, Die Vororder lief
wirklich gut, aber

dann kam die Pandemie

und alles wurde storniert.

Im Nachhinein war das eine

gliickliche Fligung.”

Maximilian HGpfner
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ten, 5o lief das bei Maica auch damals mit
den Krawatten. Doch bei 105 hat uns die Pan
demie zunéchst einen Strich durch die Rech
nung gemacht”, sagt Maxirilian. Die Hindler
hatten gut vorgeordert und dann alles wieder
storniert, als Corona tber das Land herein-
brach. ,Im MNachhinein war das eine glick-
liche Fiigung.” Ruckzuck stellten die Briider
eine Shopify-Flattform fiir die Hemden ins
Metz, , Flankierend habe ich erste Facebook-
Werbungen produziert und geschaltet.” Die
Hemden waren ratzfatz weg und in den
nichsten Monaten habe ich 10000 Stick
nachgelegt. Und was mit Hemden geht, kann
doch auch mit Anziigen funktionierten, dach-
ten sich die beiden und legten im Juli 2020
nach. Drei Passformern, ab Lager verfiighar.

Wenn die Shopify-App auf Maximilians
Handy piepst, sind alle gliickselig. Dann geht
eine Bestellung ein Und es piept des Ofteren
wihrend des Interviews. Fillig werden dann
fir den Anzug 469 Euro. Bin Bon, der sich se-
hen lassen kann. Speziell in Zeiten, in denen
einige Wetthewerber wieder verstarkt iiber
die 299 Euro nachdenken, um aufgrund der
rauen Frequenzen die schwichelnde Dre-
hung in den Sortimenten anzuheizen. Wir
wollten einfach keine halben Sachen machen
und einen wirklich guten Anzug suf die Bahn
bringen”, sagt Maximilian.

Basis ist auch hier meistens der erprobte Eu-
rojersey-Stoff, aus dem die Anzlige geschnei-
dert werden. 73% Polyamid und 27% Elast-
han stecken in den schlanken Suits, die auf
Social Media rauf und runter beworben wer-
den. Die Hépfners produzieren die Werbung
selbst. Sie ist ein Dreh- und Angelpunkt des

Von links: dia
Briider Maximilian

[30] und Louis
Erfolgs und grofier Kosten-Posten. Da kom- Hipfner 28]
men im Monat schonmal ganz locker Werbe- sind Grinder das
kosten won rund 20000 Buro zusammen”, Labels 103

sapt Maximilian. Und da wére auch noch die
Gehiihr, die fiir die Shop-Plattform Shopify
fillig wird. Das sind Fixkosten von rund 2000
Euro im Monat plus 4% vom Umsatz. .Das
alles frisst naftiirlich schen wahnsinnig viel
Marge®, geben die Hopfners unumwunden

sssss




Eurnjersey |

SENSITIVE — Sensitive® Fabrics _Eurojersey
GERMANIA — TEXTILWIRTSCHAFT — 21 DICEMBRE 2023

Period: SETTIMANALE

lextilWirtschaft

Effizient: Drei Anzug-
Passtormen gibt es -
von Grdbe 44 bis 58,
Der VK: 468 Euro,

zu. Im vergangenen Jahr habe man mit der
10S-Kollektion den Break-even dennoch er-
reicht. Die sonstigen Kosten seien relativ ge-
ring. Der noch tiberall sicht- und spiirbare
Start-up-Flair hat die erfreuliche Konsequenz,
dass die Briider sich nicht mit einem riesigen
Apparat auseinandersetzen mussen, Aufier-
Gem wachst der Umsatz schnell. ,Wir haben
die Erlose im Vergleich zum Vorjahr verdop-
pelt”

Die 10S-Teile lagern gegeniiber des Mode-
handels in noch sehr uberschaubaren Raum-
lichkeiten. \Wir konnen von der Breite der
Kollektion naturlich nicht mit den Baukas

ten-Profis mithalten”, sagt Maximilian. Der
Bau wirkt etwas in die Jahre gekommen, aber
erfillt seine Funktion, ,Es war schon ein
Kampf, bis wir das Fulfillment im Griff hat-
ten”, erinnert er sich und checkt einige Belege
und Adressen, Alles wird im Lager kommis-
sioniert, in Kartons verpackt und zum Ver-
sand bereit gemacht.

Die Briider scheuen sich nicht, tiberall gleich
mit anzupacken, sind zuganglich und sorgen
so fur eine fast schon heimelige Atmosphare
im Unternehmen. Beide gehen Probleme oh-
ne grofies Zogem an, sind um keinen Scherz
verlegen, zeigen sich nahbar durch und durch.
Ein weiterer Vorteil des Familienbetriebs: Die
beiden kennen auch selbst jeden Handgriff
der Ablaufe aus dem Effeff

Was die LUG angeht, drehe sich das Lager pro
Jahr vier bis flinf Mal Genau habe er das noch
nie nachgerechnet, sagt Maximilian. Wichtig
sei ihm, dass die Strukturen schlank blieben.
Genause wie die meisten Anzuge es sind.
Auch innerhalb der Kollektion wird kuratiert,
damit die Moglichkeiten auf Kosten der Effi-
zienz nicht ausufern,

Die drei Anzug-Passformen werden nur in
normalen Xonfektionsgroffen bereitgehalten
—von Grofie 44 bis 58., Aber keine Sorge: Auch
wenn einer etwas mehr auf den Rippen hat,
passt er in unsere schlanken Anzuge" Die
Hemden tragen - auch der Retourenquote zu-
liebe — Buchstabengrofien von XS bis XXXL
Das halt zudem das Lager klein. Dennoch sei
die Retourenquote von rund 50 % bei den An-
ziigen und 20% bel den Hemden ein grofier
Margenfresser. Fiir die Versandkosten mus-
sen die Kunden 5,90 Buro berappen, fur Rick-
sendungen schlagen pauschal fiinf Euro zu
Buche. ,Wenn immer mehr Manner uns ken-

JMVC%
periles <l il

nen, werden die Retouren wohl etwas weni-
ger werden.” Dennoch sei das Business mit
der eigenen Kollektion, die noch vor allem
uber Social Media beworben und B2C ver-
treiben wird, alles in allem kein Margenwun-
der. Wir stehen samstags auf der Flache im
Modehaus und holen die Marge rein, die wir
hier investieren konnen.”

Wer also denkt, das vertikale Modell bei 108
wirft sogleich recht hohe Renditen ab, ist
schief gewickelt. Es ist, hort, hort, der Handel,
der bei Maica die groferen Gewinne einfahrt,
wohlgemerkt selbst bei kleinerem Umsatz
Sechs Millionen mache man mittlerweile mit
108, zwei Millionen steuere der Modehandel
bei., Aber hier bleibt richtig was hingen,auch
weil wir rund 80% Anzige verkaufen.” Die
Flache im Modehaus strotzt vor Formalwear-
Power. ,Das Anlass-Geschaft lauft wahnsin-
nig gut.”

Auf Nummer eins der Topseller-Marken hat
sich im Maica-Handel mittlerweile [0S po-
sitioniert, dann Digel und Digel Ceremony,
dann Wilvorst und Atelier Torino und dann
kommt schon Drykorn, der progressive Player,
von dem beide Bruder grofle Fans sind. Am
Tag seien dann schon so 20000 Eure Anzug-
Umsatz drin. ,Der Durchschnittsbon geht da-
bei schon an die 1000 Euro, Im Online-Busi-
ness, wo des Ofteren auch mal nur ein Teil
bestellt wird, liegt er dagegen bei 250 Euro”,
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HAPPY BIRTHDAY

Belle
¢ green

Un’alleata delle donne
compie dieci anni. Si tratta
della linea “Sculpt” di
Yamamay, una collezione
shapewear capace di
combinare estetica, comfort
e anche sostenibilita. Come
racconta il tessuto Sensitive®
Sculpt dalle prestazioni
innovative e performanti.
nato da un brevetto made in
Italy di Eurojersey, e frutto
di un processo di produzione
sostenibile, che limita I'uso
di coloranti, risorse idriche
ed energetiche. Sono allora
tanti i motivi per festeggiare

Body questo comp]eanno.
collezione INFO: YAMAMAY.COM
“Yamamay et o e
Sculpt". D RIPRODUZIONE RISERVATA
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ILPUNTO CON ANDREA CRESPI
Eurolersey: durabllita
e multifunzionalita
| driver del tessutl
Senslitive Fabrics

Andrea Crespi, direttore generale di
Eurojersey. & ottimista: «Dopo una
prima parte dellanno con un mer-
cato ancora incerto, per il secondo
semesire prevediamo un progressi-
VO assestamento e una ripresas. La-
zienda di Caronno Pertusella (Vare-
se), parte del gruppo Carvico, si pre-
para ad alzare [asticella. grazie alla
gamma di tessuti Sensitive Fabrics,
con un forte driver sulla «durabilita e
multfunzionalita di uso. dal settore
dell'abbigliamento allo sportswear,
fino al beachwears. Tessuti smart.
adatti a interpretare le esigenze
del vestire contemporaneo, per-
che sono ingualcibili, indeformabili,
antipiega, capad di seguire il corpo
adeguandosi a ogni movimento,
grazie allelasticita tridimensiona-
le. Sono traspiranti, facili da lavare
anche in lavatrice, veloci nell'asciu-
gatura, senza bisogno di stiro. Per la
PE 2025 & pronta al via la collezione
Urban Safari, un viaggio che «parte
dalla frenesia della metropoli e si
snoda attraverso le radici profonde
della cultura africanar, e sono gia ai
blocchi di partenza nuovi progetti:
aCi stiamo concentrando su ricerca
e applicazione di materie prime di
nuova generazione - anticipa Cre-
spi -. La nostra strategia prevede
un‘ulteriore evoluzione nel settore
menswear, in previsione delle pros-
sime edizioni di Milano Unica, piat-
taforma strategica per la presenta-
zione di nuovi prodotti e occasioni
d'uso dei nostri tessuti. (a.t.)
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